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Weinmarkt in Deutschland

wachst weiter

Dose soll auch nach Europa kommen

Geschmacksschutz mit nano-veredelten Korken

von Timur Dosdogrie

Von einer positiven Entwicklung des heimischen Weinmarktes spricht das Deutsche
Weininstitut (DWI) fiir das erste Halbjahr 2007. Um 3,1 Prozent stieg laut GfK-Zah-

len der Weinabsatz im Vergleich zum Vorjahreszeitraum, der Umsatz wuchs um 1,2

Prozent. Die Zahlen enthalten die Einkdufe im Lebensmittelhandel einschlieBlich

Discount und die Direkteinkaufe beim Winzer.

l ]m 2.8 Prozent konnten die deutschen
Anbieter beim Absatz zulegen (Umsare:
drei Prozent) und damir ihren Marktan-

teil um cin Prozent auf 51,9 Prozent am gesam-

ten Weinumsartz steigern. Mit einem groffen Ab-
stand liegt der deursche Marktanteil damit vor

Weinen aus Italien (14 Prozent), Frankreich

{13.6 Prozent) und Spanien (6,1 Prozent).

Als Verlierer™ hat die Gesellschafr fiir Kon-
sumforschung gar die Weine aus der so genann-
ten ,Neuen Welt” ausgemacht: Deren Absatz
ging um 4.8 Prozent und im Umsatz sogar um
12,1 Prozent zurick (Marktanteil in Deutsch-
land: 6,6 Prozent). Zu 40 Prozent haben die
deutschen  Verbraucher im  ersten  Halbjahr
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2007 WeiBwein gekauft, 51 Prozent entficlen
auf Rotwein und neun Prozent auf Roséwein
— Letzterer allerdings mit dem grofiten Zu-
wachs (Absatz: plus 6,3 Prozent, Umsatz:
plus 22,4 Prozent).

Um sechs Cent auf 3,05 Euro pro Liter ist
allerdings der Durchschnittspreis fur Wein im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum gefallen.
Davon konnten aber anscheinend die deut-
schen Weine profiteren: Immerhin einen
Cent mehr = durchschnittlich 3,43 Euro pro
Liter — waren die Verbraucher bereit, fiir hei-
mische Gewichse auszugeben. Auch im Ver-
packungsbereich in Sachen Wein sind wieder
einmal Neuerungen zu vermerken: Dosen-




weine sollen die Welt und damit auch Europa er-
obern, Daran arbeitet Rexam als weltweir fithren-
der Hersteller von Getrinkedosen zusammen mit
dem sudafrikanischen Weinproduzenten Eve, der
moglichst viele 250-Milliliter-Dosen seiner kohlen-
saurchaltigen Rosé-, Weili- und Rotweine an den
Verbraucher bringen will.

Davon sei im Testmarke sogar nicht nur die ur-
sprunglich anvisierte Zielgruppe 18- bis 24-jahri-
ger Frauen, sondern ein viel groBerer Kreis (darun-
ter auch Minner) angesprochen worden, wie die
Unternehmen erfreut festgestellt haben wollen. Im
Heimarmarkr Sudafrika ist bereits von einem Ren-
ner die Rede, da die Nachfrage nach dem Dosen-
wein das Angebot uberstiegen habe, so Rexam,

Eine neue Produktionsstarre soll nun Abhilfe
schaffen, die Dosen auch in Teilen Europas, Au-
stralasiens und den USA eingefihrt werden. Er-
freut sich die Dose vor allem bei jungen Konsu-
menten grofer Belichtheir, dirfren sich auch im
deutschen Markt so manche Weinereeuger im Falle
einer Einfithrung warm anziehen konnen - voraus-
gesetzt, das Einwegpfand machte keinen Strich
durch die Rechnung. In Sachen Frische und Quali-
tatsbewahrung und auch bei den Designmoglich-
keiten diirfre die Dose gegeniiber anderen Verpack-
ungen gegenuber nahezu unschlagbar sein.

Newes gibt es auch Sachen Kork: Nachdem be-
reits viele Hersteller zumindest im unteren Preisbe-
reich den vorteilhaften Kunststoffstopfen verwen-
den und es auch fiir die Liebhaber des edleren De-
signs den Glasstopfen gibrt, ist es der nanopool®
GmbH im saarlindischen Huleweiler gelungen,
Narurkork mir einer ultradiinnen Schicht zu vere-
deln, die vor dem Verkorken auf die Korkoberfli-
che aufgetragen wird.

Diese Nanoschicht totet bestimmte Korkgeruch
verursachende Schimmelpilzarten ab und verhin-
dert zudem das Ubergreifen der Phenol- und Chlo-
ranisolverbindungen in den Wein, die bereits beim
Produktionsprozelfl der Korken - also schon vor
der Verkorkung - entstehen, Die antumikrobielle
Wirkung sei mittlerweile in zahlreichen Tests an
akkreditierten Instituten nachgewiesen und bestatige
worden, heilt es.

Auflerdem habe die Beschichtung keinen Ein-
fluss auf Lebensmittelechtheit, Reifung und Ge-
schmack des Weins, Zudem soll sie bei jeder Kork-
produktion oder bei Winzern und Abfiillern leiche
aufzubringen sein. Die veredelte Schicht ist angeb-
lich unsichtbar und nicht ertastbar - fiir den Wein-
freund weder haptisch noch optisch 2o erkennen.



